PUBLICITATEA OUTDOOR CONVINGE!

Obiective studiu
Metodologie
Atitudini si opinii despre publicitatea stradala

Rezultate si concluzii pentru “brandul” POC




Cum?

Interviu fata in fata realizat de catre operatori de teren in baza
unui chestionar construit special pentru demers.

Consumatori finali Specialisti media

1103 44

Durata: 4 saptamani

Masurarea perfomamtei POC:
notorietate, asocieri spontane si
predeterminate prin liste de adjective, Orase: Buc, TM, CJ, IS, BV, CT;
parametrii de expunere Varsta 14-45;

la mesaj, eficienta general3s; Distributie ’Torma[a pe gen;
Eroarea proiectata

pentru esantion este de
maxim 3% pentru un
interval de incredere de 95%.

Masurarea unor elemente demografice.
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CONCLUZII GENERALE

atitudinea fata de publicitatea stradala

® 84% din participantii la studiu au o atitudine pozitiva fata de
publicitatea stradala in general;

e Atitudinea pozitiva generala este definita prin doua
dimensiuni cheie:

—panourile sunt un lucru bun, util, ,de folos” in anumite
situatii concrete de viata;

—panourile au si rolul de a ,,tine la curent” de a informa pe
consumatori despre ce mai e nou pe piata;

e Pentru 44% din participantii la studiu panourile sunt un
declansator care ii determina sa isi aminteasca si alte reclame
la produsul respectiv, vazute spre exemplu la TV,

* 85% din respondenti afirma ca observa ,cateva” sau ,mai
multe” din panourile de pe strada;



ATITUDINI $1 OPINII PRIVIND

PUBLICITATEA STRADALA

Parerea despre publicitatea
stradala (panourile cu reclame).

Parere despre panouri stradale

PARERE POZITVA

Am o pdrere bund: sunt utile / de folos

n ceea ce priveste publicitatea pe
panourile stradale, de regula...
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Sunt o sursé de informare
Sunt de impact / atrag atentia
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Sunt amuzante / alungd plictiseala
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Urmatoarele afirmatii descriu opinia cu

privire la reclamele stradale: * Raspuns unic, precodificat
N=1103 (intreg esantionul)

Atitudini / opinii despre reclamele stradale
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Am vazut recent niste reclome cu adevarat utile pe i 156
panourle stradale —
Am vazut recent niste reclame cu adevarat ‘ 29
ingenioase pe panourile stradale : )
Sunt unele reclame stradale care imi atrag puternic : a9
atentia

Aceste reclame sunt ceva la care ma pot uita cénd :::::l a7
sunt , pe afara”

Sunt unele reclame stradale pe care mi le aminfesc |
P 255
de multa vieme
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© Top 3, alegere din lista

N=1103 (intreg esantionul) Sursa: D&D Research



CONCLUZII GENERALE
s .

® 64% din participanti recunosc marca ,,POC” de pe panourile
cu reclame; dintre acestia 87% au vazut POC cel putin
saptamanal;

® 22% din cei care isi amintesc panoul POC il considera
interesant, cu impact sau chiar amuzant; pentru alti 21%
panoul a indus impresia de noutate, ,lansare de produs nou”;

e POC a indus curiozitate suficienta pentru a determina 15%
din cei care isi amintesc panoul fie atenti dupa alte informatii
suplimentare despre ,,produs”;

® 71% din cei care isi amintesc panoul au afirmat ca le plac
afisele POC (mult si foarte mult);

e reclama POC este considerata a fi mai ales de ,impact”,
yinteresanta” si ,creativa”

e tinerii considera reclamele de pe panouri utile, mai ales
pentru rolul lor efectiv in insertia sociala; ei apreciaza
predominant caracterul pur informativ al reclamelor de pe
panouri;



POC

NOTORIETATE

TOP OF MIND
Awareness - TOM
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© Raspuns unic, deschis Sursa: D&D Research
N=1103 (intreg egantionul)
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FRECVENTA DE OBSERVARE

Cat de frecvent, au fost vazute — cu aproximatie —
ultima luna panourile / afisele POC...

POC - Frecventa observare

CEL PUTIN SAPTAMANAL W_ 87. 0

..............

Zilnic sau mai des {'29_2'} e

De cGteva ori pe saptamana {393

.........

Odata pe saptamana 1185

Odata la doua saptamani | |63

Odata la 3 saptamani | |46

Odata pe luna | |23
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= Raspuns unic, precodificat
N=703 (persoanele care au remarcat afise / postere POC)

Sursa: D&D Research
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CAPACITATE DE A ATRAGE ATENTIA

Cat de mult au atras atentia panourile / afisele POC?
Evaluare pe o scala de la -3 la +3 unde:

+3 Inseamna: extrem de mult,

-3 iInseamna: extrem de putin.

POC - Capacitate de a afrage atentia

>= MULT 1—{7&0
‘ : : : : A

Extrem de putin | |50

Foarte putin | |23

Putin | |58
Asasiasa | |10
Foarfe mult | | | 1329

Extrem de mult gus

) Raspuns unic, precodificat, scala Likert
N=703 (persoanele care au remarcat afise / postere POC)

Sursa: D&D Research
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ACTIUNI IN URMA REMARCARII

Afirmatii care descriu cel mai bine actiunea dupa remarcarea
panourilor / afiselor POC

POC - Actiune in urma remarcarii

Am retinut imaginea si mesajul 457

Am cautat pe net sa vad despre ce e vorba 208

Am intrebat prietenii si cel pe apropiati daca au

ke 06
vazut si el |
M-am uitat dupa produsul comunicat prin 81] f
magazine '1 |
Am urmarit la TV si radio sa aflu mai multe 48 f 3
informatii T |
I I ; I |
00 100 200 300 400 500

= Raspuns unic, precodificat
N=703 (persoanele care au remarcat afise / postere POC)

Sursa: D&D Research



DEMOGRAFICE
H o A

Publicitatea outdoor este un mediu
generalist cu eficienta globala asupra
tuturor categoriilor de indivizi.

Outdoor = comunicare Th masa.

Analizele demografice comparative ale

atitudinilor si opiniilor consumatorilor

obisnuiti arata foarte putine diferente
semnificative intre categoriile demografice.



DEMOGRAFICE

distributie esantion pe gen si varsta
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DEMOGRAFICE

parerea despre publicitatea stradala
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DEMOGRAFICE

observare publicitate pe panouri stradale
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Sursa: D&D Research
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) Raspuns unic,
precodificat, scala Likert
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DEMOGRAFICE

apreciere panouri - afise
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Studiul a fost realizat de catre
D&D Research, cu sprijinul
Starcom Media si Leo Burnett.

Participanti si sustinatori:

Euromedia si Betacons
(membre Epamedia), News
Outdoor Romania, New Age
Advertising, Clear Channel,
Universal Solution, Ultravision,
Way Media, Affichage
Romania, Impression Graphics,
A&M, Big Print, Coza
Advertising, Flash Group, Plasty
Prod, Randder.
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